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Tony Mirapda. O costureiro portugués que tem uma rede de clientes
que vai de Franga a Arébia Saudita, apresenta no proximo dia 26
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0 titulo do desfile que no proximodia
26 vai ter lugar no Ritz, ‘L’Art de 1a Fer”
fection, Private Clients, Follow 2014, e
rece resumir a assinatura de Tony MI
randa. Aos 65 anos, 0 costureiro soma
mais de cinco décadas de perfecciﬂﬂi?'
mo. Este percurso, que comegou a Ser o
lhado na adolescéncia em Paris, continua
agora a escrever-se perto das origens por-
tuguesas. !
E em Guimaries que trabalha a maloria
dos 20 funcionarios de Tony Miranda, E'ﬂ'
tre o atelie e a loja situados no centro 1S
torico da cidade. Encontra-se tambem na

cidade o imponente solar que o costurel-
ro cobicou desde a infancia e que fol uma
das razoes «emocionais» que o fizeram re-
gressar, em 1989. «Houve uma paixao por
uma francesa pelo meio. E entao penset:
‘Por que nio voltar a Portugal?’. Comprei
a casa dos meus sonhos de mitido e vimy,
explica o criador a Tabu. Mas a justifica-
¢ao esconde outros argumentos: os ciu-
mes e alguma pressao da sua apaixonada
de entdo, «que néo gostava daquele meio
em Paris» nem de ver Tony diariamente
rodeado de belas manequins.

Que ndo se pense, no entanto, que 0 Cos-
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tureiro voltou para se fixar. A base e Gui-
maraes, de facto, mas, a excepcao dos me-
ses em que se dedica exclusiva e ardua-
mente a producao da colecgao, o mundo é
a sua casa. «Tenho muitos clientes ja de
idade avancada, acima dos 70 anos, e vou
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Saudita ou Gabao

frequentemente as suas casas fazer as pro-
vas dos fatos e vestidos». Estas casas po-
dem ser em Inglaterra, Franca, Angola ou
paises como a Jordania, Arabia Saudita e
(Gabao, para 0s quais possul passaportes
diplomaticos, indispensaveis para nao se
deter nas barreiras alfandegarias.

Por agora, a sua atencao esta totalmen-
te focada na proxima apresentacao. O cos-
tureiro ja visualiza o cenario da varanda-
Jjardim do Ritz, com um lago central: «Va-
mos por uma alcatifa preta no chao. A
passerelle sera em cinza-claro e vai haver

uma passadeira a trespassar o lago por »
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UM CLUBE RES'I'R&O

Extremamente rigorosa, a Chambre Syndicale
de la Haute Couture de Paris, criada em 1868,
procede a uma exigente avaliag&o, renovada
anualmente, para seleccionar as suas /maisons
de Alta-Costura. Entre elas encontram-se no-
mes como Chanel, Lacroix, Lapidus ou Ungaro.
Tony Miranda néo consta da restrita lista, mas
segue sem concessdes as exigentes normas
da criacéio de Alta-Costura, que obedece a cri-
térios oficials (apesar de na década de 1880 0
termo se ter alargado). Para aceder aesteres-
trito universo, cada maisondeve obedecer a al-
gumas regras-base:

1. As pecas devem ser artesanais, totalmente
construldas a méo, e feitas por medida para
clientes privados.

2. Cada maison deve empregar, no minimo, 20
funcionarios especializados - por exemplo, bor-
dadeiras.

8. Cada colecg8o, a apresentar em duas esta-
coes, deve ter 35 criacbes originais tanto para
dia como para a noite.

onde as manequins também vao desfi-
lary. revela o criador. «E na antecamara
do desfile, nas Salas dos Rios, cada espa-
co estara devidamente organizado para
o apoio a maquilhagem, ao cabeleireiro,
as joias e aos charriots cheios de roupa.
Vai ser um frenesim e uma adrenalina
que s6 vistos», anteve a directora criati-
va da marca, Ana Fidalgo.

Ca fora, na primeira fila da assistencia,
sdo esperadas figuras como Maria Cavaco
Silva, Luisa Champallimaud ou Leonor

Beleza. Ja os clientes internaciona’ls, «ha
muitos que preferem nao er vistos nes-
tes eventos piiblicos, sa0 pessods muito
reservadas. Nem toda a gente gosta de dl-
zer que gasta milhares de euros num ves-
tido ounum fato. Nos dias de hoje, parece
que cai mab, justifica Ana Fidalgo.

Paris a salto
Tony Miranda conseguiu conquistar uma
clientela ilustre e tem un estilo de vida a
condizer. Mas nem sempre 0l assim.
Nascido em Torrados, Felgueiras, Anto-
nio Miranda cresceu «entre os trapos» dos
trabalhos de costura da mae e 0s moldes
para fabrico de botas e sapatos feitos pelo
pai. Cedo percebeu a sua yvocacao para a
moda. «Da primeira vez que Vi televisao,
no Saldo Paroquial da aldeia de Torrados,
assisti a uma passagem de modelos e f1-
quei fascinado. Sonhava com aquilo anoi-
te, nem dormia: ‘é isto que eu quero fa-
zer’». A data ja trabalhava num alfaiate e
foi com a ajuda financeira do mestre Gui-
lherme Pereira (a par das economias ce-

didas por duas irmas) que o jovem se fez
a0 mundo: aos 14 anos (em 1962), Tony Mi-
randa deu o salto, literalmente, ate Paris.
«Foram 53 horas a pé, até passar a fron-
teiran, recorda. Depois, foi enfiado num
camilao rumo a capital da moda. A mae
estava avisada da aventura e o pai conhe-
cia 0 sonho do mais novo dos seus cinco
f1lhos, mas nao acreditava que a intencao
de partir se concretizasse, «Se Paris fos-
se ali no quintal, também eu j4 14 estava
ha muito tempo», brincava o progenitor
Quando soube que o filho se tinha mes.
mo feito a estrada, andou horas 4 sua pro-
cura na fronteira.
Em Paris, Antonio chegou a tra.
balhar na construcio mas 0 ta-
lento para o corte e costu-
ra acabou por falar
mais alto. Alberga.
do «um quarti-

nho» na casa dos patroes, um dia Tony atr
rou-se 4 maquina de costura da dona da
casa e fez «um fato para ele e um vestido
para ela». O empreiteiro rendeu-seas evi:
déncias: «Ndo vais trabalhar mais ba
constru¢don. E ajudou-o a entrar nd Re-
nouvette, uma casa especializadanarenc
vacao de pecas de Alta-Costura.

O mindo aplicou-se a fundo, depois de s
ter registado como maior de idade paré
poder trabalhar, Em seis meses, ja€ra ele,
do alto dos seus 16 anos, 0 <{I‘ESP0D5éveldo
atelid, 4 frente de uma equipa de 32 LU
clonarios. «Eu tinha uma for¢a mcrivele
eramuito organizado», justificd Tony. Al
guns colegas mais velhos desmnﬂa‘ﬂ'ﬂm
de tao jovem lideranca. :

Depois, ali ja nio podia subir mais e
bater 4 porta do Joseph Camps?- <A™
vais ganhar a peca e ndo vais conS¢
tanto dinheiron, avisou-o 0 mestre: umé

A FAZER PROVAS com uma das modelos que irdo desfilar no Hotel Ritz

das referéncias da costura parisiense de
entdo, tentando dissuadi-lo. «Mas eu te-
nho um pé-de-meiay, retorquiu o adoles-
cente. Camps abriu-lhe as portas, Tony de-
dicou-se, partilhou a mesa de corte com
figuras como Francesco Smaltz e Ema-
nuel Ungaro. «Passados seis meses, Ja ga-
nhava o mesmo que antes».

No topo da moda parisiense

Até a Ted Lapidus —a marca do pioneiro
da moda unissexo, que havia trabalhado
Dior e tinha clientes como Alain Delon,
John Lennon e Twiggy — fol sO mais um
degrau, Um ano volvido, abriu o jornal e
Vil um anuncio a pedir jovens com ideias
criativas e 1a foi ele, mais um numa fila
imensa de candidatos. Vestido com um
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fato feito por si, 0 jovem impressionou.
«Este fica», disse, ao vé-lo, Lapidus, que
em apenas dois anos viria a promove-lo a
director criativo, fungao que ocupou du-
rante uma década.

«Foi 14 que conheci toda a minha clien-
tela. Havia tanto sucesso. S6 num sabado
chegivamos a facturar milhoes e milhdes
de francos, era uma verdadeira loucuray.
Assim recorda a década dourada de 1970,
quando comegou a vestir artistas famosos
_como a actriz Brigitte Bardot e 0s canto-
res Jacques Brel e Charles Aznavour -,
banqueiros e aristocratas, politicos e al-
tas figuras como Jacques Chirac, 0s prin-
cipes da Casa Real da Arabia Sauditaeo
entio xa da Pérsia, Reza Pahlevi.

Mas uma divergéncia de opiniao afas-

tou-o de Lapidus. «Ele comegou a querer
fazer pronto-a-vestir e eundo aceitel aqui-
lo». Tony bateu com a porta e em 1978 ins-
talou-se por conta propria na Avenue de
Suffren, em Paris. De inicio, «foi muito di-
ficil», admite. «Pensava que a clientela vi-
nha toda atras de mim mas néao foi bem
assim». Até que um dia reencontrou um
antigo cliente, Marmad Zuer, «um ban-
queimamigndaCasaRealdaArﬁbia Sau-
ditay. e a reboque vieram quase todos 0s
outros. «Nunca mais parei».

Seguiu-se a abertura de uma boutique
na Rue Cambon, uma das principais
avenidas da moda parisiense, onde Coco
Chanel tinha uma loja e um apartamen-
to. «Ai comecei a ser verdadeiramente
conhecido». »

~avamos a facturar milhdes e milhdes de francos. Erauma loucura»
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0 EDIFICIO Tony Miranda, no n.2 92 da Avenida da Liberdade

Regresso a Portugal

Em 1989, volta a Portugal, mantendo ain-
da durante alguns anos a loja em Paris —
a par com a producao em Guimaraes. Dez
anos depois, anexa ao seu império um edi-
ficio, gue recuperou, na melhor rota da
moda lisboeta. O rés-do-chao do n.° 92 da
Avenida da Liberdade encontra-se presen-
temente alugado a Miu Miu, a marca mais
jovem da Prada. No piso de cima, Tony
mantém um atelié onde recebe, a porta fe-
chada, a sua clientela.

e L —

E ai que o encontramos, a fazer provas
a uma das modelos que irao desfilar no
Hotel Ritz, entre cabides repletos de re-
quintadas pecas: camisas em fio de algo-
dao do Egipto - tecnicamente designado
‘fio 200’, com um toque similar a seda —,
casacos com dez bolsos quase invisiveis,
cintos de pele de crocodilo certificada e
vestidos confeccionados com 0s mais no-
bres materiais, como fio de ouro de 24 qui-
lates. Tudo feito por medida.

«Os melhores tecidos vém da Suica.
Toda a gente pensa que é de Franca mas os
da Suica tém mais qualidade. Para garan-
tir a exclusividade, tenho de comprar
mais de 26 metros e cada metro pode ir até
aos quatro mil euros. Depois, ha ainda for-
necedores que, se a encomenda atingir um
certo valor, retiram logo esse tecido do
mercado para ser s0 nosso», explica o cos-
tureiro.

Depois de ja ter mostrado as suas colec-
coes em Guimaraes, Porto e Lisboa, segue-
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-se agora ‘L’Art de la Perfection’, no Rity
Ali mostrara mais de 100 coordenados (o
nome dado a cada conjunto de vestido e
acessorios apresentado pelos modelos).
«Além de ser um nimero fétiche para
mim, & um dos critérios da Alta-Costura
em Paris — apresentar, no minimo, 70 pe-
cas. Ha outras regras, como usar mate-
riais de exceléncia e a mintcia da técni-
ca». Tony Miranda assina casacos com ca-
sas abertas (para os botoes) que levam 400

«Sou Tony desde miiido, mas sei
que ha quem ache piroso. Ndo
me admirava nada que no
nosso pais isso espantasse

I ety IO 9,
clienteia»

pontos e sao cosidas quatro vezes a mao.
Cada detalhe consome horas e horas. Se
algo estiver imperfeito, desfaz-se e come-
ca-se de novo. «Na Alta-Costura é a perfei-
¢do que importa, o pormenor. Cada mili-
metro conta». O estilista recorre a uma
comparacao: «E como uma mulher que
entra numa festa e ninguém repara, mas
notam logo se ela deixou a sala e jalanao
estay.

Sem querer revelar o or¢amento para
esta coleccio — «estamos numa época em
que parece que se vive com receio de sé
dizer que se tem dinheiro» —, 0 costureiro
deixa escapar um valor aproximado para
um vestido especial: «Cerca de 30 mil eu-
ros. A nossa clientela nao se veste por pre-
cisar de roupa, mas sim pelo prazer des-
tas pecas»,

Além da cortesia de monografar as i
ciais de cada cliente nas suas criagoes,
Tony nio descura os detalhes e ja chegou
a oferecer, por exemplo, boxersde seda aos
clientes que adguirem um fato.

Em relacio a marca, o criador reconhé-
ce que o nome pode criar-lhe entraves:
«Sou Tony desde mitdo mas sei que ha
quem ache piroso. Ndo me admirava
nada que no nosso pais isso espantaSB_E
clientela — sdo preconceitos. O Ted Lapl
dus mudou de nome porque se chamava

Edmond!». e
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Clientes
do mundo,
velnos
AMISOS

- Qual a pega mais

cara que fez?

Foi um vestido de noiva para
uma princesa da Arabia
Saudita, gue demorou quase
sete meses a ficar completo.
Era todo bordado a mao a fio
de ouro e em 1981 vendi-o por
45 mil contos [225 mil euros,
embora, aos pregos actuais,
equivalesse a um valor
muitissimo mais elevado].

- E o seu melhor cliente?

O Presidente do Gabao, Omar
Bongo, falecido em 2009,
chegava a encomendar-me 400
pecas por ano e vest1-o durante
33 anos. O Kamal Adams,
cunhado do Principe Saud al-
-Faisal [da Casa Real saudital,
chegou a encomendar 600
fatos.

- Quantos clientes tem
actualmente?

Destes assim grandes, de
exceléncia, cerca de meia
dazia. E desloco-me ate eles,
uma ou duas vezes por ano.
Si0 mais velhos e grandes
amigos. Ja tive clientes, como
o Kamal Adams, que
mandavam o avido privado
para me vir buscar. Mas 0S8
tempos mudaram.

«J4 tive clientes que mandavam o aviao privado para me vir buscar. Mas os tempos mudaram»
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